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CURSO ASPECTOS PRACTICOS

PARA LA CREACION Y GESTION DE
EMPRESAS

iINSCRIBETE AQUI!

C Espaiia Emprende
\ Emprendemos contigo '}
I |2

FECHAS Y HORARIO @ ORGANIZADO POR

. Camara de Alava, a través del Convenio firmado con

Del 15 al 23 de septiembre de 2025 Camara de Espafia para el desarrollo del Programa

09:00-14:00 Emprende, en el marco del Programa FSE+ de Educacion y

35 horas Formacion, Empleo y Economia Social, con la financiacion
de FSE+ y Lanbide.

@ OBJETIVO %  DIRIGIDO A

Capacitar a personas emprendedoras en Personas emprendedorasy empresas de reciente creacion:

conocimientos y herramientas clave de gestion que e Personas desempleadas: es necesario presentar

les permitan el desarrollo y direccién eficaz de su informe de vida laboral.

proyecto empresarial. e Personas trabajadoras por cuenta ajena y/o por cuenta
propia: es necesario presentar demanda de mejora de
empleo actualizada en Lanbide.

PROFESORADO

Lorenzo Pérez de Mendiguren

Imparte Médulo 5. Plan de Marketing y desarrollo de identidad de marca

Con formacién en Psicologia, ha orientado su carrera hacia el marketing digital, la
comunicacion y la creacion de contenido audiovisual. Cuenta con una sdlida trayectoria
laboral en la que ha desempefiado roles vinculados al entorno digital y la produccion de
video, destacandose como Digital Marketing & Video Creator. Ademas de su experiencia
practica, ha reforzado su perfil con una formacion especializada en marketing digital
cursada en la Universidad Internacional de La Rioja (UNIR), lo que le ha permitido dominar
estrategias clave en entornos online.

Ma4s Informacién

Técnico de Emprendimiento. Camara de Alava

Imparte médulosde 1a 4
Mas de 10 afios de experiencia en asesoramiento e imparticion de formacion a personas emprendedoras.
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ASPECTOS PRACTICOS PARA LA CREACION Y GESTION DE EMPRESAS

EH]J Formacién presencial

PROGRAMA

Madulo 1. El estudio de mercado. Elaboracion del plan de empresa (3 horas)
« Antecedentes del proyecto. Definicion del modelo de negocio.
« Andlisis de mercado y andlisis del cliente.
« Analisis de la competencia.
« Andlisis del sector de actividad. Analisis de Porter. Analisis de atractivo del sector de actividad.
« Andlisis del entorno (andlisis PEST).
« Andlisis DAFO.
» Labusqueda de informacioén.

Médulo 2. Viabilidad y plan econémico financiero (7 horas)
« La determinacion de la viabilidad del negocio. Calculo del umbral de rentabilidad.
« Cuadros econémico-financieros: La cuenta de resultados. La previsién de tesoreria. El balance de situacion. Ratios
principales.
« Ayudas, subvenciones y financiacion.

Médulo 3. Aspectos legales y practicos de la creacion de empresas (5 horas)
o Errores a evitar.
« Lalocalizacién: Criterios de eleccidn. Ley de arrendamientos urbanos.
« Formas juridicas, tramites de constitucion.
« Lafiscalidad de las empresas: Impuesto de sociedades, IRPF, IVA.
« Aspectos laborales: La Seguridad Social en las empresas, Régimen Especial de Trabajadores Autébnomos y Régimen
General.

Médulo 4. Casos reales. Aprender del Camino Recorrido (5 horas)

Este mddulo se centrara en el aprendizaje a través de experiencias reales de personas emprendedoras que participaron en la
formacién del Programa Espafia Emprende 2024 y que han puesto en marcha sus propios proyectos. Visitaremos los
espacios donde han emprendido, para conocer de primera mano los retos, aprendizajes, decisiones y motivaciones que hay
detras de cada iniciativa. El objetivo es conectar la teoria con la practica, ofreciendo una visién auténtica y cercana del
camino emprendedor, e inspirar a los participantes a partir de casos concretos y vivencias reales.

Médulo 5. Plan de Marketing y desarrollo de identidad de marca (15 horas)
o ¢Qué es un Plan de Marketing?
« Fase de investigacion.
o Observacion
o Andlisis interno
o Benchmarking
« ¢Como definimos nuestra identidad de marca?
o Arquetipos de Jung
o Posicionamiento
o Storytelling
Definicién del publico objetivo (B2B vs. B2C)
« Planificar para actuar:
o Fijacion de objetivos SMART
o Seleccion de estrategias
o Desarrollo de tacticas
« Herramientas para la creacion y gestion de contenidos audiovisuales de manera auténoma
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